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１． はじめに 

 太宰府市は、古い歴史と緑豊かな自然に恵まれた場

所である。太宰府天満宮や観世音寺などの多くの史跡

と宝満山や四王寺山などの自然が一体となっている。

ここには、太宰府天満宮神幸式などの伝統を引き継い

だ人々の営みがある。その結果、生きた歴史的風致が形

成されている。しかしその一方、歴史的風致を損なう屋

外広告物が目立ちはじめた。まずはその実態、特に歴史

的に重要な通り沿いの屋外広告物の現状を把握する必

要がある。   

 そこで本研究では、太宰府市の歴史的風致維持向上

計画の重点区域であり景観育成地区である、参詣道（政

庁通り）の屋外広告物の現状を調査する。そうして太宰

府市の屋外広告物の課題を把握し、望ましい屋外広告

物のあり方を考察することを目的とする。 

 

２． 方法 

(1) 対象地域 

 太宰府では、平成 20 年 11 月 4 日に「地域における

歴史的風致の維持及び向上に関する法律」（いわゆる

「歴史まちづくり法」）に基づく、太宰府市歴史的風致

維持向上計画が策定された。そこでは、政庁通り、太宰

府天満宮参道、および小鳥小路が重点区域内に位置付

けられている。本研究ではこの中で、大宰府政庁跡、観

世音寺等の史跡に面し、太宰府市役所に接する政庁通

りを調査した（図 1）。 

(2)調査方法 

2015 年 12 月 4 日と同 10 日に政庁通りを調査員 2 名

で現地調査した。調査項目は表 1のとおりである。 

・敷地内の個数
・常設/仮設の区分
・種類（壁面、立看板等々）
・色彩（背景、文字、図柄）
・形状（長方形、円形、異形等々）
・規模（縦×横（㎝））
・内容（店舗の種類、商品名、その説明）  

３． 結果 

(1) 種類と色彩 

政庁通りに面する屋外広告物の総数は、357 件であっ

た。図 2はその種類をまとめたものである。壁面、立看

板、および幟旗の順に多いことがわかる。幟旗の多さは

歴史ある政庁通りの雰囲気・グレードに適しているの

か疑問である。幟旗ほどではないが、仮設のポスターも

40 件近くあり、同様の懸念がある。 

 

 図 3 は広告物の色相の分布を示したものである。背

景の色としては、白が 3割近くに上り特化している。文

字の色は同じく白が 25％弱に上り多く、黒も同程度あ

る。次いで 1割の赤の順である。また図柄については、

背景や文字に比べて、多様な色相が使われている。一方、

最も多いのが赤で 15％程度に上り、当然ながら、目立

つ色相が比較的多く使われていることがわかる。 

表 1 調査項目の概要 

図 1 対象地域の概要 

図 2 広告物の種類の分布 



図 4 は政庁通りの広告物の種類として最も多い、壁

面広告の色相分布である。背景色として白が 35％に迫

り、その割合が全体の傾向（図 3）より多いことがわか

る。また緑が 15％程度であり、これも全体より多い。

比較的穏やかな色にしていることがわかる。文字は白

と黒がそれぞれ 1/4 程度である一方、赤は 10％未満で

ある。図柄は約 20％で見られない。 

図5は幟旗の色相分布である。背景色として黄が25％

に迫る。文字と図柄の赤が２割を超え目立つ。 

図 6は用途別の広告物数の分布を示したものである。

不動産、サイン、飲食店、コンビニ、および医療関係の

ものが、30 件を超えて多いことがわかる。またコンビ

ニ、カラオケ店、およびガソリンスタンドは沿道にそれ

ぞれ 1-2 件しかないにもかかわらず、広告数がそれぞ

れ 30 件、20 件、および 10 件を超えている。これにつ

いては、以下に詳しく示したい。 

 

(2) 際立つ屋外広告物 

 それ自体の数は少なくても、広告物が際立って多い

店舗がある。政庁通りの西端には電光の目立つ野立て

広告物がある（図 7(a)）。また観世音寺の筋向いにある

政党事務所の広告物も圧倒的である（図 7(c)）。コンビ

ニエンスストアが２軒あるが、その広告も一般的な通

りにおけるものと同様である（図 7(b)、(e)）。 

政庁通りが太宰府市の中心市街地に近接する東端で

は、カラオケ店やガソリンスタンドの広告物がとくに

際立つ（図 7(d)、(f)）。以上のような、限られた箇所

の顕著な広告についての課題を適切に扱うことが出来

れば、政庁通りという歴史的街路の景観の改善に効果

的と考えられる。 

 

４． おわりに 

 本研究は太宰府政庁通りの屋外広告物の全数調査を

実施した。最も数が多い壁面広告物には歴史的な政庁

通りに面していることへの配慮が垣間見られたが、幟

旗はそうではなかった。仮設広告への対策が望まれる。

また、限られた箇所の際立つ広告に対する対策があれ

ば、景観改善が効率的に達成できると考えられる。毅然

とした対策が求められる。                                                                        
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(a) 車の修理工場

(b) コンビニ①

(c) 政党事務所
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図 6 用途別の広告物数の分布 

図 7 際立つ屋外広告物 
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図 5 幟旗広告物の色相の分布 
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図 4 壁面広告物の色相の分布 

図 3 広告物（全体）の色相の分布 
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