
約15年で 
最大６０％減少 

・十六市開催日以外、日中でも人足がまばら 

・シャッターが降りた店＆空き地も至る所に存在 

・西町商店街と宮町商店街は老朽化 

これがふじのみゃ～だぁ！！ ～概要・現状～ 

商店街の活性化のために 

兵力 （人口）    ：124,599人 （県内6位） 

陣地 （面積）    ：314.81km２ 

海抜       最高：3776m  最低:35m 

軍備 （車の所有台数）   ：1.23台／人 

十六市の集客力は
絶大！ 
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2月15日 

2月16日 

十六市（青）：普段よりはるかに多い 

浅間大社の参道 
(都市軸)として 
機能していない 

普段（赤)：歩行者が少ない 

  駐車場における平均駐車時間及び駐車台数 

調査地点:浅間大社駐車場  調査時間:午前９時～午後２時 

平均駐車時間が約５０分 

浅間大社以外のエリアを回遊していない 
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浅間駐車場平均駐車時間 

平均駐車時間   49.4 分 
データ数        104  台 

～Concept～ 

商店街の方々に対する 
アンケート 

お店の業種について 

近年の商店街の変化について 

その地区よりも、市全体の住民のためになる 
「地域型商店街」 
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店舗数 

客数 

活気 

売り上げ 

店主の意識として 
衰退しているという認識 

最寄品 
42% 

買回品 
45% 

(高級品) 
13% 

商店街種別 

・９割以上が富士宮市民の利用 
・４割は徒歩、３割は自動車で訪れている 

一方・・・ 

・公共交通は１割のみにとどまる 

 市内における公共交通の 
利用率が低い 

   商店街までの利用交通手段調査 

＜交通量調査の様子＞ 

1990年代 

• 製紙工場の撤退 
• 駅前の大型スーパーの閉店(会社の倒産による) 

2000年頃 

• 大型ショッピングモールの出店 
• 買い物客がイオンＳＣに流れる 

市も商店街対策
を行っていない 

• 商店会のやる気も喪失 
• 商店街の老朽化 
• 商店街同士のつながりがない 

•駅(市街地の顔)から、観光名所の浅間大社(富士宮の顔) 
  へつながる道として相応しくない人足 
•浅間大社へのアクセス性に欠ける富士宮駅と 
  西富士宮駅の位置 

どの道が主要道なのかが分からない 

すなわち 

●シャッターかりの暗い商店街 
●商店街の老朽化 
●時代に合わない都市軸 
●市内交通の不便さ 
●車社会のニーズに見合わない商店街 
●広がりすぎた商店街 

●歩き巡り出来る街 
●観光客も住民も気軽に利用できる。 
●駅、参道を中心とした都市軸形成。 
●明るく活気あふれる商店街。 
●富士山を見られる商店街。 
 

今後 

十六市 

・毎月16日に駅前通り商店街で行わ  
 れている 
・各商店が露店を出店して特売品を 
 出品する 
・地元の方々が参加するイベントも 
 開催され、大きな賑わいを見せる 
・女将さんの会と連携して調査 ＜特売品販売＞ 

・全国に1,300余りある浅間神社の総本宮 
・本殿は徳川家康が造営し、浅間造りといわれ重要文化財に指定 
・大きな鳥居が特徴的で、湧玉池があり、富士宮市を代表する観光名所 
・参拝所要時間は４０～５０分程度 
  

駅から徒歩で約15分と離れた位置 
神田・駅前商店街が、参道として機能していない 

浅間大社 お 宮 横 丁 

・浅間大社入口の正面に位置 
・やきそば屋やお土産店の横丁 
・富士宮の食を体感できるスポット  

   

店舗数は少なく、 
規模は決して大きくはない 

＜富士宮やきそば学会＞ 

商店街 
 富士宮の“まち”の コンセプトだ！ 

駅・商店街・神社・駐車場をコンパクトにまとめ、それぞれをつなげる 環境づくり 

駅を中心にして、観光客や住民に利用しやすい商店街を構想 

店主と利用客が会話しながらお互いを理解しあえる環境 

観光客や近隣住民が多く訪れ、活気のある環境を創る 

平日と十六市の歩行者交通量を比較 

浅間大社の参拝だけしか出来ない 

商店街の変化 
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利用客層集計結果 
・60代以上の高齢者の割合が3割 
・10代、20代の若者の利用が少ない 

若者はショッピングモールを 
多く利用することが言える 

Compact   C I T Y 

商店街の店舗数の推移 
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交通手段 

自動車 

自転車 

徒歩 

公共交通 

S t u d e n t s   C o m m u n i t y   d e s i g n   r e f o r m   

西富士宮駅 

お宮横丁 

露店(やきそば） 

浅間大社本殿 

富士宮駅 

イオン 

参道 

駅前 
通り 

駅前 
通り 工場がなくなり、労働者の商店街利用がなくなった 

十数年前までは駅前通りに大型スーパーがあったが撤退した 

本町 

商店街のやる気がない 西町 

市が商店街を活性化させる気がない 

商店街での声 

ouch     ：ふれあい 

outh      : 元気良さ 

onnection  : つながり 
nvite     : 迎 え る 

Compact  CITY 

私たちのコンパクトシティーとは 
× 一般的なものではなく 
    
  商店街を中心につながりがあるシティー 

加えるか検討中 

駐車場の位置が悪いから 

私たちの提案 

Compact  CITY 

「交通まちづくり工房・富士宮班」  では、地域の交通問題を中心に、調査の 
企画・計画、データの収集と解析を行い、その結果から地域の解決策を検討し 

交通まちづくり計画案の構築を目的として活動しています。  

トリップによるつながりを創る 

無駄な空き店舗の空間をまとめ
て、 
集約された『まち』を創る 

Here 

P 

Mapion 



作戦名：駅と富士宮の顔である浅間大社をつなぐ軸づくり 

日本大学理工学部 交通まちづくり工房 
宇田川俊一  吉川翔太郎  村松賢吾    大嶋一貴     小川智寿     城下純哉       
橋本翔太朗      井村大介          中川智裕    村瀬佑馬    柳橋正隆      藤原歩        
宇佐美勇太   折本祐平    松本大地 

Touch ： ふれあい 

密度の高い商店街の確立 

コンパクトな商店街を実現 
空き店舗が目立ったシャッター街の景観を改善 

中央・駅前・西町の商店街を廃止、その他商店街を縮小 
既存店舗はその他の商店街の空き区画へ移転 

観光客、市民のそれぞれが効率よく 
街を回遊できるようにする 

明るい商店街のイメージを形成 

Youth : 元気良さ 

• 商店街の方とお客さんとの信頼関係（対話、コミュニケーション）を
大切にする 

• 富士宮の名産品をアピール 
• 「歩く」ことにより、お客様自身が富士宮の新たな魅力を見つける
きっかけをつくる 

• 元気のよい、活気のある商店街を創る 
• 魅力ある商品の開発をする 
• 十六市で若者向けのイベントを実施する 
• 集客が見込めるイベントを全ての商店街で実施する 

Connection : つながり 

• 浅間大社を中心とした軸をつくるために駅を移設 
• 開放感があり、浅間大社と富士山を眺望でき、商店街を見せる 

巡り歩ける商店街 

個性と面白さを実現 

もう一度寄りたい！ と思わせる商店街の形成 

作戦を完遂するためには・・・ 

商店街同士の連携強化 商店街の方々の意識改革 観光案内やPRポイントの再構築 

• 商店街イベントの内容の検討 

• 店舗の細かな新配置場所の検討 • これからの商店街に必要なものを 
   各店舗で考え、より良い商店街を 
   つくるための意識をする 

• 新しく生まれ変わった商店街のＰＲ 

• かわった富士宮を知ってもらうために、 
    メディアや旅行会社等にＰＲしていく • お客様に自分の売っている商品の  

   説明ができる、親切かつ分かり 
   やすい店の構築とサービス向上 

• 若者を対象にした店舗の誘致 

• 商店街での情報共有 

新    駅  (イメージ図) 

革命！！ 
 

～Activation  of  Fujinomiya  Shopping  Street～   

お宮横町 

露店(やきそば） 

P 

浅間大社本殿 

富士宮駅 
イオン 

西町商店街 

参道？ 

観光客メインの商店街 

専門店を集めた 
地元客向けの商店街 

地元客＆観光客を 
ターゲットにした商店街 

Invite : 迎える 

駐車場を商店街に移設し、 

車の利用者が商店街へ 

行きやすい環境をつくる 

４割が電車からバスに乗り換えた 

西富士宮駅 

  新駅前のバス停を、通勤時間帯以外は商店街の中に設置 

バス利用者を商店街へ引き込む 

参
道 

駅から望む 

参     道  (イメージ図)   

• 新駅から浅間大社まで、直結の参道となる商店街を新設 
• 都市軸をはっきりさせ、市の顔となるエリアを創出 
• 商店街同士に連携を持たせ、交流を深める 

 

Mapion 

P 商店街 

新駅 


